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TREND ISSUE

비만치료제, 의료계 혁신인가 사회적 갈등의 심화제인가

특정 소비자의 마음을 훔치는 ‘핀스킨 마케팅’ 

유통업계 가격 경쟁의 핵심 전략 ‘다이내믹 프라이싱’

디지털 마케팅 전략 수립에 도움되는 주요 업종별 트렌드를 전해드립니다.



비만은 질병, 치료를 위한 제약사 간 팽팽한 경쟁 대두
약 30년 전부터 비만은 미용·성형 목적과 별개로 ‘질병’으로 분류

과거부터 현재까지 허가와 퇴출이 수없이 반복되는 비만치료제의 역사

TREND ISSUE 01

｜심각해지는 글로벌 비만 팬데믹｜ ｜비만과의 전쟁은 과거부터 현재 진행 중｜

출처 : OECD, 질병관리청, 세계비만재단, 보도자료(업계 취합) 출처 : 보도자료(업계 취합)

전 세계 과체중 및 비만 인구 추이 치열한 비만치료제 역사

질병으로서의 비만

단위 : 명

* 괄호 안 숫자는 인구에서 차지하는 비율 ■ 과체중  ■ 비만

2020 2025(e) 2025(e) 2035(e)

26억

300만

9억

8,800만

30억

4,100만

12억

4,900만

35억

700만

15억

5,600만

40억

500만

19억

1,400만(38)

(14)

(42)

(17)

(46)

(20)

(51)

(24)

세계 비만율 현황

1위 미국, 33.5%

2위 칠레, 26.4%

3위 영국, 25.9%

1996년 세계보건기구(WHO)는 비만이 다양하고도 치명적인 질환을 일으키며,

사망률을 증가시키는 치료가 필요한 ‘질병’으로 공인

비만당뇨고혈압 통풍우울증암 지방간

일시 상세

1940년대  1947년, 암페타민 FDA 첫 승인  1979년, 신경계 부작용으로 퇴출

1950년대  1959년, 펜터민 / 디에틸프로피온 허가

1970년대
 1973년, 덱스펜플루라민 허가  1997년, 심장 초음파 이상으로 퇴출

 1975년, 펜플루라민 허가  1997년, 심장병 위험으로 퇴출

1990년대
 1997년, 시부트라민 허가  2010년, 심장 이상 및 뇌졸중 유발로 퇴출

 1999년, 올리스탯(제니칼 등) 허가

2010년대

 2012년, 펜터민 / 토피라메이트(큐시미아) 장기 사용 허가

 2012년, 로카세린(벨빅) 단기 사용 허가  2020년 발암 위험으로 퇴출

 2014년, 리라글루타이드(삭센다) / 날트렉손 / 부프로피온(콘트라브) 장기 사용 허가

인체에 유해한 성분이 시장에서 퇴출됨에 따라 해당 약물로 만든 제품이 줄줄이 강제 판매 중단되면서

안전성을 갖춘 약 개발에 대한 요구 급증 및 개발 경쟁 가속



비만치료제가 가져올 미래의 글로벌 사회의 변화는?
국내에서 사용 가능한 다양한 비만치료제와 신약 ‘위고비’의 화려한 데뷔

계속되는 전 세계적 위고비 신드롬과 그 사이에서 피어나는 각종 논란 및 사회 변화
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출처 : 보도자료(업계 취합), 블룸버그출처 : 약학정보원, 보도자료(업계 취합)

｜논란 속에서도 성장 중인 비만치료제｜｜최적의 비만치료제를 찾아서｜

앞으로의 전망

사회·경제적 불평등

불법 판매

부작용

처방 

치료 목적 또는 처방 기준이 모호해

미용·성형용으로 처방받는 사람 급증

우울증, 자살 충동 등 정신 건강 타격 및

장기 손상 등과 같은 신체 건강 부작용 존재

쉽게 구할 수 있다는 점을 악용해

온라인 불법 판매 증가

저소득 계층일수록 치료가 필요하지만,

비싼 약값 부담이 어려워 처방 불가

위고비 신드롬의 도래

투여 기간 구분 약물 제품 예 항정신성의약품

단기간
식욕억제제

펜터민 디에타민

O
펜디메트라진 푸링

디에털프로피온 디피온

마진돌 마자놀

장기간

부프로피온+날트렉숀 콘트라브

X지방흡수 억제제 오르리스타트 제니칼

GLP-1 유사체 리라글루티드 삭센다

국내 시판 중인 비만치료제
BMI가 30kg/m²이상인 비만 환자 또는 위험 질병이 있는 BMI 27kg/m²이상의 비만 환자의 치료에 사용

비만치료제 시장 전망치

1,000억

669억

448억

299억
200억

134억

2025 2026 2027 2028 2029 2030

단위 : 달러

심혈관·치매·

1형 당뇨

개선 효과

간편한

투약

지난해 판매량

200% 이상 달성평균 15%

체중 감량 셀럽

인증

쉬운

처방

위고비의 사회적·의료적 논란

■ 비만기본법 제정 

각국에서는 예방 관리 및 전문인력양성을 위해

법 제정을 추진할 계획

■ 다양한 산업군에 영향

정크 푸드 등과 같은 식품 기업의 수요는 줄고

웰니스 시장(다이어트·헬스)의 수요는 늘 것으로 예상

■ 안전한 비만치료제 개발 촉구

다양한 국내 제약사가 귀감을 받아 약 개발에 전력

인슐린 분비를 늘려 혈당을 낮추고,
음식물 통과를 지연해 식욕 조절



소비 N극화 현상에 따른 핀스킨 마케팅 주목
개인의 취향 및 개성의 다변화와 사회 양극화 심화로 시장의 평균이 의미를 잃어가며 기존과 다른 마케팅 필요성 대두 

자신의 취향과 관심사를 적극 공유하는 MZ세대를 공략한 핀스킨 마케팅 부상
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｜소비 N극화 심화, 평균실종 시대｜ ｜소비자 취향저격 핀스킨 마케팅｜

출처 : 트렌드 코리아 2023, 보도자료(업계 취합) 출처 : 한국관광공사 <2023 관광트렌드 전망 및 분석 보고서>

평균이 실종된 이유

“취향/경험을 위해서 다소 비싸거나 
사치스러운 것이라도 소비할 의향이 있다”

핀스킨 마케팅이란?

‘핀셋 마케팅’과 ‘스킨십 마케팅’의 합성어로 세분화된 고객 취향에 맞춰

부드러운 스킨십을 하듯 친근하게 다가가는 마케팅

취향 기반의 MZ세대 소비 트렌드

기업이 평균실종을 대처하는 방법

양극화

자산, 교육, 노동, 인간관계 등

사회 전반에서 양극화 가속화

N극화

개인의 취향과 라이프스타일을

만족시켜주는 소비현상

단극화

세력의 중심이 절대 우위에 있는 

한곳에 집중되는 현상

고객의 연령, 성별, 소득 등 
인구통계학적 데이터 활용

고객의 취향과 니즈를 더욱 세분화하여 
목표 타겟의 소구점을 공략한 맞춤형 광고 운영 필요 

고객의 취향, 관심사 등 
세분화된 라이프스타일 반영

MZ
세대



소비자와의 관계를 단단히 만드는 핀스킨 마케팅
각 업계 핵심 타겟을 집중 공략해 브랜드에 대한 관심과 신뢰를 구축하는 핀스킨 마케팅 강화

고객 경험을 극대화하기 위한 차별화된 개인 맞춤형 광고 운영 전략이 더욱 중요해질 전망
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｜브랜드와 소비자의 간극을 좁히다｜ ｜소비자를 사로잡는 핀스킨 마케팅의 힘｜

출처 : 각 사(당근, 퍼시스, 닥터페퍼), 보도자료(업계 취합) 출처 : 보도자료(업계 취합)

핀스킨 마케팅 진행 과정

핀스킨 마케팅 사례

STEP.01
데이터 수집 및 분석

STEP.02
세그멘테이션

STEP.03
맞춤형 콘텐츠 제작

구매 이력, 검색 패턴, 
SNS 활동 등

고객 데이터 수집 및 분석 

수집한 데이터를 바탕으로
성별, 나이, 관심사, 

라이프스타일 등 고객 세분화

고객의 관심사와 
니즈를 반영한

맞춤형 콘텐츠 제작

핀스킨 마케팅 방법 및 기대 효과

퍼시스 ‘리얼미앳오피스’ 

MZ직장인을 위한 팝업스토어로

핵심 타겟인 25~35세의 생각과 

가치를 연구하기 위해 운영

닥터페퍼 ‘가수 CL 모델 발탁’

닥테페퍼 마니아 CL을 모델로 

기용하여 팬들과의 친밀한 교류를 

통해 브랜드 충성도 증대

당근 ‘oo동도 당근이세요?’

실제 광고가 실리는 지역의 이름을 

활용한 맞춤형 광고로 지역 생활 

커뮤니티라는 아이덴티티 강화

성공적인 핀스킨 마케팅을 위한 고려사항

제품 특성을 고려한 타겟층 선별

불특정 다수가 아닌, 

특정 타겟층을 집중 공략하여 

고객의 관심을 이끌고 긍정적인 경험 제공

다양한 온/오프라인 이벤트 진행

고객에게 브랜드의 제품과 서비스를 

직접 체험할 수 있는 생생한 경험을 제공하여 

긍정적인 관계 형성

고객 피드백 수용 및 개선

고객의 피드백을 실시간으로 파악하여

제품/서비스 및 마케팅 전략 개선 가능

오감을 자극하여 강력한 인상 각인

제품의 질감, 색상, 냄새 등을 활용하여

감각적인 체험을 디자인하고,

고객의 관심을 이끌어 브랜드 연관성 제고

고객의 프라이버시 존중
충분한 데이터 분석 및

인사이트를 통한 명확한 타겟 설정

시장 환경, 경쟁사 동향 파악 및 

유연한 대처 능력



실시간으로 변화하는 가격, 다이내믹 프라이싱
급변하는 비즈니스 환경에서 수요에 맞춰 가격을 유동적으로 변경하는 다이내믹 프라이싱 전략 부상

제한적으로 사용되었던 과거와 달리 IT 기술 발전으로 다양한 산업에서 적용 범위 확대
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｜떠오르는 ‘정가 대신 시가’ 전략｜ ｜다이내믹 프라이싱의 확산｜

다이내믹 프라이싱 단계다이내믹 프라이싱이란?

제품·서비스 가격을 일률적으로 정하지 않고 

시장 상황이나 수요에 따라 유동적으로 가격을 바꾸는 전략

다이내믹 프라이싱 적용 방법

‘서지 프라이싱’이라고도 불리며
수요가 많은 특정 시간대 

요금을 대폭 인상하는 정책

공급자

과거
가격결정 주체

기반 데이터

가격결정 방법

공급자, SW알고리즘

초기

SW알고리즘, 인공지능

최근

과거 수요 통계, 경쟁사 정보
(사업 감각에 의존)

공급 사이드 빅 데이터
실시간 데이터

공급 및 수요 빅데이터
실시간 데이터

다양한 개인 데이터

전체 고객을 직접 세분화해 
2~5가지 구간으로 가격 차별화

전체 고객을 수십가지
집단으로 세분화해 가격 차별화

개별 고객의 특성 및
상황에 따라 실시간으로
개인 맞춤형 가격 도출

테마파크에서 성수기와 
비수기 요금 차등 적용과 같이

전통적 수요를 기준으로 가격을 책정

한정판 상품과 같이 
제품 및 서비스의 

가치를 기준으로 가격을 책정

블랙 프라이데이 세일 등과 같이
특정 시기에 한정하여

가격을 차등 적용하는 방식

일시적 가격 인상 정책 수요 기반 가격 정책

가치 기반 가격 정책 시간 기반 가격 정책

가격이 상황에 따라 유동적으로 변화하며, 
수요·공급, 시간, 고객 세분화 등의 요인에 민감하게 반응

제한적으로 적용되었던 다이내믹 프라이싱이 IT 기술의 발달로
온·오프라인의 O2O를 포함한 다양한 디지털화된 산업으로 범위 확대

출처 : 지식백과, KB경영연구소 출처 : LG경제연구원, 보도자료(업계 취합)

항공업 숙박업전자상거래 외식업 공연유통



유연한 가격 전략이 불러올 밝은 미래
소비자의 혜택과 판매자의 이익을 증대하는 다이내믹 프라이싱 도입 기업 증가

소비자의 인식 개선 및 기술 발달을 바탕으로 더 개인화 되고 공정한 방향으로 발전될 전망

TREND ISSUE 03

｜다이내믹 프라이싱 전망｜

다이내믹 프라이싱 한계점과 해결방안

잦은 가격 변동으로
고객 혼란 야기

가격 변동 범위를 설정해 
지나친 가격 변동 방지

운영 비용 증가 및 
과한 데이터 의존성

시스템 관련 예비 가격 책정 및 
기술적 백업 체계 구축

가격 경쟁 격화로
시장 역효과

특정 제품 서비스에는
고정된 가격을 설정해

시장 내 가격 안정성 유지

다이내믹 프라이싱 도입 찬반대
기준연도 : 2023년

찬성
79%

반대
21%

다이내믹 프라이싱 현황

다양한 혜택에 대해 인지해 
소비자의 긍정적 인식 증가

기술의 발달로 유연한 가격 책정과
소비자 맞춤 가격 제시 활발

수익성과 경쟁력 강화를 위해
다이내믹 프라이싱 도입 기업 증가

출처 : 보도자료(업계 취합) 출처 : 미국레스토링협회 <2023년 요식업 보고서>, KB경영연구소, 보도자료(업계 취합)

｜다양한 범위로 확장하는 다이내믹 프라이싱｜

다이내믹 프라이싱 사례

다이내믹 프라이싱 장점

식품업 ‘우리동네GS25-마감할인’

소비기한이 임박한 제품을 저렴한 

가격에 판매하여 소비자 혜택 

제공 및 재고를 줄이는 데 활용

유통업 ‘쿠팡’

경쟁사가 같은 상품을 더 저렴하게

판매한다는 사실을 감지하면

자동으로 판매가를 낮추는 시스템

데이터 기반 리스크 측정을 통해

가입자별 맞춤 가격 제시하며

건강 노력 정도에 따라 할인율 변동

보험업 ‘건강증진형 건강보험’

재고 관리 효율성 향상

불필요한 재고를 줄이고

재고 관리 비용 절감

매출·이윤 상승

시장 상황에 유연하게

대응하여 수익 극대화

고객 충성도 증가

소비자에게 합리적인

가격에서 높은 가치 제공



MEDIA ISSUE

오늘의집 스타일링샷 광고 런칭

네이버플러스 스토어 오픈

카카오내비 ‘요즘뜨는’ 오픈

이달의 미디어 & 광고 매체 이슈를 전해드립니다.



오늘의집 스타일링샷 광고 런칭
유저가 직접 업로드한 고감도 스타일링샷 콘텐츠를 활용한 오늘의집에서만 제공되는 독창적인 광고 상품

유저 최적화된 형태와 로직으로 광고를 노출하여 클릭과 전환을 극대화

MEDIA ISSUE 01

출처 : 오늘의집

｜스타일링샷 광고｜ ｜스타일링샷 광고 상세 소개｜

스타일링샷 노출 형태

피드 형태 카루셀 형태

스타일링샷

이미지

상품 정보

구매 전환에 기여도가 높은 실사용자의 고감도 사진 콘텐츠를

유저의 접근성이 높은 홈메인 지면을 포함한 핵심 지면에서 주목도 있게 노출

홈메인 지면의 경우 오늘의집 APP 실행 시 가장 처음에 노출되는 화면으로

트래픽 및 주목도 최우수 지면이며, 브랜드 인지도 제고, 스크랩 유도를 통한 잠재고객 확보 용이

대표 노출 지면

콘텐츠 상세페이지 

댓글 하단
홈 발견 피드홈 메인



네이버플러스 스토어 오픈
네이버 쇼핑에서 네이버 플러스 스토어로 개편, AI 기술을 기반으로 한 맞춤 쇼핑 추천 기능 고도화

소비자에게는 쇼핑 경험을 할 수 있는 독립적인 공간 제공, 판매자는 새로운 비즈니스 기회 창출

MEDIA ISSUE 02

출처 : 네이버

｜네이버플러스｜ ｜맞춤형 상세정보｜

선호할만한 ‘상품’ 추천이 중심이었던 기존의 AI 추천 서비스에서

이용자별 맞춤 혜택과 트렌드 정보까지 개인화된 결과로 추천 및 전시 확대

홈 카테고리 검색

네이버의 자체 개인화 상품 추천 기술인 ‘에이아이템즈(AiTEMS)’의 

알고리즘을 고도화해 초개인화된 추천 경험을 제공

검색 결과

헬스용품+남성 유저 아기/출산 용품+여성의 유저

같은 상품명이라도 나의 관심도가 반영된

개인화된 검색 결과 제공

나의 할인가

받을 수 있는 혜택을 자동 적용하여 개인별로 

최적화된 ‘나의 할인가’를 한 눈에 확인 가능 



카카오내비 ‘요즘뜨는’ 오픈
카카오내비 주행 빅데이터를 활용해 이용자 선호 기반의 실시간 핫플레이스를 안내하는 서비스

전국 단위의 문화·예술 공간, 여행지, 축제 등을 추천해 이용자들에게 즐거운 이동 경험 제공

MEDIA ISSUE 03

출처 : 카카오

｜요즘뜨는 서비스｜

전국 단위 장소 랭킹을 매겨 추천하는 서비스로

카카오내비 홈 화면 상단에 위치하여 높은 주목도 확보 가능

내년 상반기 중 이용자들 간 유사도를 측정해 가볼 만한 장소를 추천하는

인공지능 기술 기반의 개인화 추천 기능 도입 예정

｜서비스 카테고리｜

인기 순위가 높은 장소를 4가지 카테고리로 확인 가능

이웃 PICK 50km 이상

등록한 집 주소 기반 같은

지역 이용자들이 

선택한 인기장소

최근 4주 주말 

이용자들이 50km 이상을

이동해 방문한 목적지

급상승 N월에

최근 7일간 방문자 수가

급증한 장소

지난해 전월 대비

이달 방문자 수가 급상승한

시즌별 인기 장소



NEW MEDIA

엑스파트너스 키오스크

GS미디어믿

LG전자멤버십

이달의 신규 매체 & 광고 상품을 전해드립니다.



엑스파트너스 키오스크
프리미엄 골프연습장 키오스크 광고 매체 

키오스크에 타석 지정부터 결제 과정까지 전체 흐름에 광고가 노출되어 높은 주목도 보장

NEW MEDIA 01

출처 : NHN AD

｜엑스파트너스 키오스크｜ ｜주요 광고 상품｜

일 평균 사용 횟수
1.5만 +

연령대
3060 유저 70% 

키오스크 1st Screen 영역에서 노출되며 

단시간 높은 주목도와 집중도 확보 가능

높은 주목도

프리미엄 골프연습장에 입점해 있어

구매력 있고 액티비티에 관심이 높은 사용자 타겟 가능

고소득 타겟

수도권 및 전국 프리미엄 골프연습장에 입점해 있으며

지속적으로 매장 확장 진행 중

넓은 미디어 커버리지

엑스파트너스 키오스크

키오스크첫화면 연습장타석선택

동영상+이미지 배너 노출

회원인증

하단 배너 고정 노출

이용권선택/ 결제완료

https://adure.net/product/detail/154?utm_source=eruda&utm_medium=adure&utm_campaign=REPORT&utm_content=new%20media_1_241204


GS미디어믿
전국 약 60만 세대 입주민 타겟 아파트 엘리베이터 공간 점유형 미디어

전국 커버리지의 생활 밀착형 광고 매체로 높은 주목도 보유 및 지속적인 노출 가능

NEW MEDIA 02

｜GS미디어믿｜ ｜주요 광고 상품｜

매체 수
1.7만 +

세대 수
전국 약 60만 + 

전국적으로 약 1.7만 대 매체를 보유하고 있으며,

시·군·구 동별, 특성화 지역별 등 지역 세분화 타겟 광고 가능

지역 세분화 타겟팅 가능

전국 약 60만 세대 입주민이 시청하는 미디어로,

아파트 엘리베이터 이용 입주민 대상 프로모션/이벤트 용이

입주민 대상 프로모션/이벤트 용이

입점 브랜드 8,300개, 모바일 주문 비중 95%로

온라인 쇼핑 플랫폼 평가 지표에서 우수한 성과 기록

우수한 성과

아파트 엘리베이터 전자게시대

가시성 및 주목도가 높은

공간 점유형 미디어

동영상 광고 및

다양한 컨텐츠 제공

출처 : NHN AD

https://adure.net/product/detail/155?utm_source=eruda&utm_medium=adure&utm_campaign=REPORT&utm_content=new%20media_2_241204


LG전자멤버십
전국 LG전자 베스트샵 구매 회원 전용 멤버십 서비스

구매력 높은 실구매 유저 대상의 폭넓은 광고 집행 가능

NEW MEDIA 03

출처 : NHN AD

｜LG전자멤버십｜ ｜주요 광고 상품｜

연령별
3050 유저 76%

MAU(월 사용자 수)
340만 + 

성별, 연령 등 데모 타겟팅부터 관심사 타겟팅,

고소득 타겟팅까지 다양한 타겟팅 옵션 설정 가능

PUSH 타겟팅 가능

DA Total 패키지 상품의 경우

주목도 높은 지면에 브랜드 광고 노출 가능

높은 주목도

앱 내 다양한 이벤트에 익숙하며

적극 참여하는 유저가 많아 캠페인 참여도 상승 기대

이벤트 등 참여도가 높은 유저 다수

TOTAL 패키지 1day 라이브 방송

메인 DA PUSH 상품

https://adure.net/product/detail/156?utm_source=eruda&utm_medium=adure&utm_campaign=REPORT&utm_content=new%20media_3_241204


PROMOTION

아파트너 12월 아파카세 프로모션

왓챠피디아 신규 상품 런칭 기념 프로모션

콴다 12월 프로모션

이달의 프로모션 소식을 전해드립니다.



유형 내용

12월 아파카세

프로모션
혜택

 팝업 + 배너 1일 100만 원

① 최저 집행 금액 300만 원 이상 시 해당

② 500만 원 이상 집행 시 스플래시 + 1일

* VAT 별도

기간 ~ 24년 12월 31일

아파트너 12월 아파카세 프로모션
3,000단지, 250만 세대의 실거주 인증을 거친 입주민을 대상으로 광고를 집행할 수 있는 매체 

소정의 집행 금액 이상 충족 시 할인 및 추가 혜택 제공

PROMOTION 01

아파트너 광고상품

출처 : 아파트너

유형 구분 내용

팝업 광고 배너 광고

* 광고상품 일부

https://adure.net/promotion/detail/78?utm_source=eruda&utm_medium=adure&utm_campaign=REPORT&utm_content=promotion_1_241204


왓챠피디아 광고상품

유형 내용

신규 광고상품

출시 기념 프로모션

신규

광고상품

① 롤링 배너

② 랭킹 HOT 배너

혜택
① 신규 상품 2종 집행 시 700 → 200만 원 집행 가능

② 단건 집행 시 정가 대비 50% 할인

* 랭킹 HOT 배너는 콘텐츠/영화 관련 업종만 집행 가능

기간 ~ 24년 12월 31일

왓챠피디아 신규 상품 런칭 기념 프로모션
7억 개 이상의 콘텐츠 평가 데이터를 통해 유저들의 취향 및 관심사를 정확하게 분석해 광고를 노출할 수 있는 매체

신규 광고상품 출시 기념 할인

PROMOTION 02

출처 : 왓챠

* 광고상품 일부

유형 구분 내용

롤링 배너 랭킹 HOT 배너

https://adure.net/promotion/detail/79?utm_source=eruda&utm_medium=adure&utm_campaign=REPORT&utm_content=promotion_2_241204#%EC%99%93%EC%B1%A0%ED%94%BC%EB%94%94%EC%95%84


유형 내용

12월 프로모션

혜택
 12월 내 집행 캠페인 대상

① 문제검색(이미지/동영상) 30% 서비스율 제공

② 12월 특별 패키지 상품 CPM 단가 60% 할인

12월

특별 패키지

 앱 주요 영역에 노출되는 상품을 패키지로 제공
① 홈 히어로 배너

② 타이머 화면

③ 문제검색(띠배너)

기간 ~ 24년 12월 31일

콴다 12월 프로모션
10대가 가장 많이 사용하는 공부 APP으로 10대 타겟 광고에 효과적인 매체

기간 내 집행되는 캠페인 대상 노출 서비스 제공 및 단가 할인

PROMOTION 03

출처 : 콴다

콴다 광고상품

유형 구분 내용

* 광고상품 일부

홈 히어로 배너 문제검색
(띠배너)

타이머 화면

https://adure.net/promotion/detail/79?utm_source=eruda&utm_medium=adure&utm_campaign=REPORT&utm_content=promotion_3_241204#%EC%BD%B4%EB%8B%A4


이루다마케팅 
공식 홈페이지 리뉴얼

이루다마케팅은 ‘Creative Performance Agency’라는
새로운 비전에 맞춰

자사 공식 홈페이지를 전면 리뉴얼했습니다.

방문 고객이 원하는 서비스를 손쉽게 경험할 수 있도록 
고객 경험 강화에 집중하여 편의성을 높이고,
자사 정체성을 직관적인 디자인으로 녹여내

트렌디함을 강조했습니다.

바로가기

이루다마케팅, 
숏폼 제작 마케팅 서비스 ‘짧콘랩’ 런칭

숏폼 제작에 어려움을 겪는 기업들이
 높은 효율의 숏폼 마케팅을 진행할 수 있는

숏폼 제작 마케팅 서비스 ‘짧콘랩’을 런칭했습니다.

짧콘랩은 ‘짧은 콘텐츠 연구소’라는 뜻으로
숏폼 전문가가 엄선된 크리에이터 풀에서

최적의 브랜드 맞춤 콘텐츠를 제작하는 서비스로
이루다마케팅은 짧콘랩을 통해 

기업의 성공적인 숏폼 마케팅을 지원할 예정입니다.

바로가기

제2회 
이루다 공유 스페이스 개최

이루다마케팅 구성원이 한자리에 모여 
인사이트와 노하우를 공유하는

네트워킹 행사를 개최하였습니다.

제2회 이공스에서는 패션의 한 축으로 자리 잡은 
애슬레저 시장의 선두를 지키고 있는 

젝시믹스가 업계 1위 자리에 오를 수 있었던 
마케팅 비밀에 대해 알아보는 시간이었습니다.

하반기 주요 소식
ERUDA NEWS
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https://shortcontlab.co.kr/?utm_source=eruda&utm_medium=adure&utm_campaign=REPORT&utm_content=eruda%20news_2_241204
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