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패션 바이 카카오 핫 광고

03

앱 방문자에게 가장 먼저 노출되는 트렌드 탭과 카테고리/탐색 지면에 내 
스토어의

상품을 노출하여 유저의 스토어 방문과 구매를 효과적으로 유도합니다.

광고 상품    패션 바이 카카오 핫 광고

노출 위치    트렌드 탭 / 카테고리 탐색 영역 / 검색 결과 영역

노출 방법    상품 단위 노출 (광고 등록 상품수 제한 없음)

과금 방식    oCPM (광고가 유저에게 1회 노출될때 광고비가 차감)



패션 바이 카카오 핫 광고 노출 지면
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트렌드 탭    
패션 바이 카카오 트렌드 탭

전체 지면

카테고리 영역    
카테고리 최 상단
최소 3개 ~ 최대 9개

카테고리 영역    
카테고리 영역 내
상품 사이사이에 노출

검색 결과 영역    
검색결과 최 상단
최소 3개 ~ 최대 9개

검색 결과 영역    
검색 결과 영역 내
상품 사이사이에 노출

트렌드 탭    검색/카테고리  



패션 바이 카카오 핫 광고 노출 지면
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트렌드 탭    
광고 상품을 탐색하고
원하는 스타일 발견

검색/카테고리 
카테고리 및 검색 영역에서
원하는 스타일 세부 탐색

앱 오픈 상품 결정 및 구매
카테고리 및 키워드를 활용한 

세부 스타일 탐색

패션 바이 카카오 핫 광고의 지면은 유저의 구매 여정 핵심 위치에 자리하고 있습니다.
광고를 통해 우리 스토어의 상품을 유저에게 인지시키고 구매 전환까지 유도해 보세요.



패션 바이 카카오 핫 광고 노출 지면별 특징
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트렌드 탭
검색/카테고리

● 패션 바이 카카오 앱 실행시 처음 노출되는 
영역으로 트래픽 및 주목도가 높은 지면

● 트렌드 탭은 모두 광고 상품으로만 노출

● 클릭 반응이 높은 상품이 더 많은 노출을 
가져가는 합리적인 구조

● 다수의 유저에게 상품을 노출하여 잠재고객 
확보에 용이

● 구매를 위한 본격적인 탐색 활동이 
이뤄지는 지면으로 구매 전환 성과가 
우수한 카테고리/키워드 기반의 고가치 
지면

● 유저가 탐색하는 카테고리/키워드에 적합한 
상품을 노출하여 광고 효율 극대화 유도



패션 바이 카카오 핫 광고 과금 방식
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노출 지면 및 위치에 따라 유동적으로 노출당 단가가 최적화되어 책정되는 oCPM 과금 방식이 적용됩니다.

Optimized CPM
노출 지면, 노출 위치, 광고 시점 등
광고 성과에 영향을 미치는 여러 요인을 
고려

광고 단가를 최적화

Cost per mille의 약자로
일반적으로 노출당 과금을 
뜻함

유저 반응이 높은 광고는 가치가 높은 상위 영역에 노출되며  높은 노출당 단가 적용
탐색 지면은 구매 전환 성과가 우수한 고가치 지면으로  홈 지면 대비 평균 노출당 단가가 

높게 책정



패션 바이 카카오 핫 광고 노출 방식
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유저 반응에 따른 자동으로 노출을 배정하여 비효율적인 광고비 지출을 제한하고 효율적인 광고를 집행할 수 
있습니다.

소재 검수가 완료 되면
선택 지면에 광고 노출이 시작됩니다.

상위 영역 
노출

유저 반응 
낮음

광고 노출 시작    광고 반응 측정    노출 구간 배정   

하위 영역 
노출

고효율 
영역
노출량 
증가

낮은 단가 
노출량 
감소

광고 노출 후 소재에 대한
유저의 반응을 집계합니다.

유저 반응에 따라 상품 노출 영역을
배분하여 효율적으로 광고를 

집행합니다.

유저 반응 
높음
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패션 바이 카카오 핫 광고를 시작해야 하는 이유

01
40대 유저의 비율이 높은 
매체

패션 바이 카카오의 가장 많은 
유저 연령대는 40대 입니다. 
30대 중반 이상의 유저를 
타깃으로 하는 스토어라면 패션 
바이 카카오야말로 우리 
스토어에 적합한 유저를 
대상으로 광고를 하기에 최적의 
매체 입니다.

02
직관적이고  쉬운 광고 운영

패션 바이 카카오 핫 광고는 
연동된 상품을 그대로 광고로 
등록할 수 있으며 상품단위로 
광고 여부를 쉽게 컨트롤 할 수 
있습니다.
우리 스토어의 인기 상품을 
손쉽게 광고로 노출해보세요.

03
비용 효율적인 광고

광고 소재의 노출 반응에 따라 
각 소재의 노출량을 시스템이 
자동으로 조절 합니다.
따라서 반응이 우수한 상품은 
자동으로 노출 비율이 
상승하므로 효율적인 광고 
운영이 가능합니다.



패션 바이 카카오 핫 광고 자주 묻는 질문
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어떤 상품을 광고로 등록해야  
하나요?
판매 가능한 상품이 모두 등록되는 자동 연동 그룹과 달리 
수동 등록 그룹은 광고하실 상품을 선택하셔서 등록해주셔야 
합니다. 최근 스토어에서 판매가 많은 상품 위주로 우선 
등록하시되 스토어 판매 순위와 광고에서의 효율은 차이가 
있을 수 있으므로 광고 소재의 클릭효율 및 실제 판매 반응을 
참고하셔서 다른 상품으로 교체하시는 광고 운영 관리도 
필요합니다.

많은 상품을 광고로 노출하는게  
유리한가요?
광고의 효율을 높이기 위해서는 광고를 효율 좋은 상품에 
집중해서 집행해야 합니다. 그러나, 어떤 상품이 효율이 
좋은지 알기 위해서는 많은 상품을 노출해봐야 합니다. 
그러므로 자동 연동 그룹에서 많은 상품을 광고로 
노출해보고 우수 효율 상품을 발굴해 수동 그룹으로 집중 
노출해보세요.

광고 소재를 여러개 등록하면  어떤 장점이 
있나요?
패션바이카카오 핫 광고는 하나의 상품에 여러개의 광고 
소재를 등록 할 수 있으며 최대 6개의 소재를 노출할 수 
있습니다. 각 소재의 반응에 따라 우수한 소재의 노출량을 
높여줍니다. 따라서 단일 소재만 노출했을 때보다 효율 좋은 
소재를 발굴할 가능성이 높으며 그에 따라 광고 효율이 더 
개선 될 수 있습니다.

광고를 하면 성과가 좋을까요?

패션바이카카오 핫 광고는 성과를 보장하지 않습니다. 
상품의 반응 및 광고 운영에 따라 광고의 성과는 크게 달라질 
수 있습니다.
다만 광고를 하지 않을때보다 더 많은 유저 유입을 받아 각 
상품의 유저 반응을 신속하게 파악하고 반응 좋은 상품은 더 
많이 노출하면서 광고를 하기 전보다 더 빠르게 성장할 수 
있습니다.
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