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당근 매체 소개

목차로 돌아가기



당근 매체 소개

* 누적 가입자 수 3,600만 / 월 이용자 수(MAU) 약 1,900만

01 전국민의 3명 중 1명이 이용하고 있어요

02 대한민국 모든 동네의 정보가 모여있어요

* 커뮤니티 / 중고거래 / 동네가게 / 부동산 / 알바 등 ..

국내 최대 하이퍼 로컬 서비스, 당근

03 유저들의 충성도 및 선호도가 높아요

* 주간 방문 빈도 4.92일 / 1인당 월 평균 64회 이용



연령대별 비율

당근에서 핵심 소비층을 대상으로 광고를 노출시킬 수 있어요!

당근 매체 소개

15-25세

36-45세

26-35세

46-55세

56-65세

65세 이상

13.3

24.3

16.6

19.3

17.3

9

성별 비율

* 당근 내부 데이터 기준 / 단위 (%)

남성
50

여성
50



* 2023년 1월 당근 내부 데이터 기준

당근은 구매 의도를 가진 유저들이 적극적인 액션을 하고 있어요!

당근 매체 소개

30억 PV3억 회

월 평균 검색 쿼리 수 월 평균 제품 상세 페이지뷰
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전문가모드 안내

목차로 돌아가기



전문가모드 안내 - 주요 특징

전문가모드는 셀프 서빙 광고 플랫폼으로 목표 달성을 위해 필요한 다양한 타겟팅과 정교한 관리 기능을 제공해요.

4. 정밀한 타겟팅
인구통계학, 지역, 관심사, 맞춤 타겟팅 등
정밀한 타겟팅을 통한전략적 운영

5. 광고 성과 측정
전문가모드 전환추적도구를 통해
마케팅 KPI에 맞춰 광고 효과 측정 가능

6. 맞춤 보고서
맞춤보고서를 통해광고성과를
효과적으로 분석

1. 목표 맞춤형 광고
앱/웹사이트 방문하기, 상품 판매 늘리기 등
캠페인 목적에 맞춰 설정가능

2. 효율을 높이는 예산 및 입찰제
맞춤예산설정이 가능하고,
실시간 입찰제로 효율적인 광고비 운용

3. 관리 기능 강화
캠페인, 광고그룹, 소재 단위 설정 및
대시보드를 통한 광고 관리기능강화



1. 목표 맞춤형 광고

광고 목표에 맞는 상품과 랜딩을 구성해 목표 달성에 최적화 된 캠페인 전략을 수립 할 수 있어요.

전문가모드 안내 - 주요 특징

광고형태

광고목적

설명

노출지면

홈피드 메인지면에
광고를 노출하고 싶어요!

앱/웹 사이트 방문하기

구매의도가 높은유저에게
제품판매를 유도하고 싶어요!

상품 판매 늘리기

비즈프로필이나 브랜드의 소식을 알리고
단골을 만들고 싶어요!

비즈프로필 알리기

네이티브 피드 광고 카탈로그 상품 광고

상품 소개서 요약본 다운로드

https://drive.google.com/drive/folders/1TTMMGikmKb801Cz-sIieRrWWqvEHKlv2


2. 효율적 구매 방식

마케팅 규모에 맞춰 자유롭게 예산을 설정하고, 적절한 입찰가 및 게재 방식을 선택할 수 있어요.

※ 캠페인 목표에 따라 설정 가능 범위 차이 있을 수 있어요.

전문가모드 안내 - 주요 특징



3. 관리 기능 강화

캠페인, 광고그룹, 소재 단위로 관리하고, 대시보드를 통해 여러 광고 성과를 한 눈에 확인하세요.

전문가모드 안내 - 주요 특징



4. 정밀한 타겟팅

지역(시/군/구/동 단위), 인구통계학, 관심사, 맞춤 타겟팅을 적용해 원하는 타겟에게 광고를 노출 해보세요.

전문가모드 안내 - 주요 특징

※ 캠페인 목표에 따라 사용 가능한 타겟팅에 차이가 있어요.



5. 광고 성과 측정 도구

광고 도구로 광고 효과를 측정하고 맞춤 타겟 모수를 생성하고 활용할 수 있어요.

가상번호로포토샵

※ 웹사이트 또는 앱 서비스가 없는 경우, 전환 추적 코드를 사용할 수 없어요!

전문가모드 안내 - 주요 특징



6. 맞춤 보고서

원하는 지표를 골라 맞춤 보고서를 만들고 광고 효과를 상세히 분석 해보세요.

전문가모드 안내 - 주요 특징



뷰티 커머스/리빙패션식음료

다양한 업종의 고객사들이 전문가모드 광고를 활용하고 있어요.

전문가모드 안내 – 레퍼런스



교육여행/모빌리티금융전기전자/통신

다양한 업종의 고객사들이 전문가모드 광고를 활용하고 있어요.

전문가모드 안내 – 레퍼런스



병의원부동산/창업관공서/단체엔터테인먼트

다양한 업종의 고객사들이 전문가모드 광고를 활용하고 있어요.

전문가모드 안내 – 레퍼런스
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네이티브 피드 광고

목차로 돌아가기



전국 지면에 노출시키고, 
구매력 높은 유저들을 타겟팅 하여
빠른 반응을 이끌어 낼 수 있는
네이티브 피드 광고

상품요약

노출위치

노출방법

노출소재

과금방식

랜딩타입

평균 CTR

당근 앱 피드 (IOS, Android)

네이티브 피드 광고

[이미지 + 텍스트] 형태

CPC 방식

외부 랜딩(앱/웹) or 비즈프로필 중 선택 가능

1~2%

네이티브 피드 광고 당근 전문가모드 가이드북 : 바로가기

https://bizschool.daangn.com/expert_mode/guidebook


네이티브 피드 광고 – 주요 특징

주목도가 높은 메인 홈 화면에 정밀한 타겟팅을 활용해 잠재고객을 찾을 수 있어요!

진입 후 첫 화면으로 가장 큰 트래픽이 발생되는 홈 피드에 광고가 노출되어요.
화면 스크롤 시 중간중간 광고가 배치되어 자연스러운 광고 경험이 가능해요.

01 홈 피드 노출

02 정밀한 타겟팅으로 잠재고객에게 도달

지역(시/군/구/동단위)/성별/연령/모바일 OS/관심사/맞춤 타겟팅을 설정할 수 있어요.
특히, 100여 개의 관심사 타겟팅으로 특정 관심 분야의 고관심 유저를 타겟팅할 수 있어요.

03 소재 활용도 및 높은 반응률
이미지, 광고 문안, CTA 버튼을 활용하여 자율성 높게 소재 구성이 가능해요.
앱/웹 사이트 방문하기 CTR 1~2% / 비즈프로필 알리기 CTR 3~4%로
높은 유저 반응률을 기대할 수 있어요.



네이티브 피드 광고 – 주요 특징

캠페인 성격에 따라 아웃링크(앱/웹)와 비즈프로필 중 자유롭게 랜딩을 선택할 수 있어요!

※ 비즈프로필 랜딩을 위해서는 캠페인 생성 전 비즈프로필을 먼저 만들어주세요.

특정한 앱/웹사이트 방문을 유도하고,
회원 가입이나 구매 전환을 기대할 수 있어요.

당근 내 비즈프로필의 홈이나 소식 게시물을
둘러보도록 유도할 수 있어요.



네이티브 피드 광고 – 앱/웹사이트 방문 유도하기 목표

• 앱으로 랜딩을 설정한다면 딥링크나 원링크도 사용할 수 있어요.
• 웹페이지로 랜딩을 설정한다면 UTM을 포함한 랜딩이나 단축링크 형태도 사용할 수 있어요.
• 앱/웹사이트 방문 유도하기 목표와 전환 추적 코드를 함께 활용한다면 랜딩에서 발생한 이벤트 값에 대해서도 확인할 수 있어요.

앱/웹사이트 방문 유도하기 목표를 선택해서 원하는 앱/웹페이지로 자유롭게 랜딩을 설정할 수 있어요.



네이티브 피드 광고 – 비즈프로필 알리기 목표

• 비즈프로필은 당근에서 내 브랜드를 알리고 관리할 수 있는 마케팅 도구예요.
• 비즈프로필을 통해 소식 게시물을 등록하거나, 쿠폰을 제공하고, 채팅으로 고객과 소통할 수 있어요.
• 광고를 통해 생겨난 단골 수, 후기 수, 쿠폰 다운로드 수, 댓글 수, 채팅 문의 수 등의 전환 결과를 전문가모드 대시보드에서 확인할 수 있어요.

비즈프로필 알리기 목표를 선택하면 비즈프로필 정보 혹은 소식 게시물로 랜딩을 설정할 수 있어요.



캠페인과 그룹은 최소화하여 운영해주세요.
• 그룹 내 소재는 최대 300개까지 등록 가능해요.
• 한 그룹 내 복수 소재가 등록 되 어 있을 경우, 고 성과 소재가 우선 노출 되어요.
• 동일한 타겟이라면, 그룹 분리보다는 통합하여 세팅해주세요.

네이티브 피드 광고 – 운영Tip



입찰 방식과 게재 방식을 운영 전략에 맞춰 선택하여 활용하실 수 있어요
• 효율적인 입찰가 설정에 어려움이 있으시다면 ‘자동 입찰’ 기능을 활용해 보세요.
• 특정 기간에 집중적인 노출이 필요한 경우 ‘빠른 게재’를 활용해서 광고 운영이 가능해요.
• 단, 상품 판매 늘리기 목표는 빠른 게재, 수동 입찰 설정만 가능해요.

네이티브 피드 광고 – 운영Tip



광고 라이브 후 24시간 동안은 가급적 세팅의 변화를 최소화 해주세요.
• 당근은 저녁 시간 이후에도 이용자 수가 꾸준히 증가해요.
• 입찰가 조정 등은 하루 정도 노출 추이를 보고 반영하시는 것을 권장 드려요.

노출수 클릭수

네이티브 피드 광고 – 운영Tip



관심사 타겟팅 유/무에 따라 성과에 크게 차이가 나는 편이에요.
• 관심사 타겟팅은 2 Depth로 나뉘어 있어 정밀한 타겟팅이 가능해요.
• 관심사 타겟팅을 여러 개 설정하기보다는하나의 관심사로 집중하는 것을 권장해 드려요.

음식관심사 그룹

뷰티관심사 그룹
음식 관심사 그룹
CTR 약 50% 우수

데모타겟팅 그룹

금융관심사 그룹
금융 관심사 그룹
CTR 약 33% 우수

* 동일 소재로 운영된 사례

네이티브 피드 광고 – 운영Tip



B to B 광고주라면 관심사 타겟 중분류 ‘자영업’을 활용해보세요.

네이티브 피드 광고 – 운영Tip

• 당근 내에서 비즈프로필을 생성하여 운영하고 계신 사장님들을 타겟할 수 있어요.



소재는 텍스트, 가공된 이미지보다는 실사 이미지의 효율이 더 우수한 편이에요.
• 그룹 내 소재는 최소 5개 이상 등록해서 소재간 경쟁 노출을 유도해 고성과 소재를 발굴해 보세요.
• 단순 혜택을 강조하는 소재보다는 즉각 반응이 용이한 개별 제품 소재의 성과가 좋은 편이에요.

CTR
5배 증가

CTR
3배 증가

네이티브 피드 광고 – 운영Tip



‘맞춤 타겟’을 활용해 타겟 모수를 만들어 기본 타겟팅과 조합하여 활용할 수 있어요.
• 전환 추적 코드로 수집한 이벤트 모수 또는 고객 파일로 맞춤형 모수를 생성할 수 있어요.
• 고객 파일 타겟은 직접 수집한 고객의 ADID(GAID, IDFA)를 파일(csv)로 업로드하여 등록할 수 있어요.
• 등록된 맞춤 타겟 모수를 활용해 제공 타겟팅과 조합하여 포함(타게팅) 또는 제외(디타게팅)하여 활용할 수 있어요.

네이티브 피드 광고 – 운영Tip

※ 맞춤 타겟팅은 앱/웹사이트 방문 유도하기 목표에서만 설정할 수 있어요!

전환 추적 도구 소개 : 바로가기
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카탈로그 상품 광고

목차로 돌아가기



카탈로그 상품 광고

등록한 상품의 카테고리 정보를
기반으로 지면의 문맥과 매칭하여
자동 노출되는
카탈로그 상품 광고

상품요약

노출위치

노출방법

노출소재

과금방식

평균 CTR

당근 키워드 검색 결과, 제품 상세 페이지, 카테고리 페이지

카탈로그 생성 > 상품 등록 후 광고 집행

[이미지 + 텍스트] 형태

CPC 방식

1~2%

당근 전문가모드 가이드북 : 바로가기

https://bizschool.daangn.com/expert_mode/guidebook


광고 지면의 문맥을 고려하여 적절한 위치에 자동으로 노출되어 효과적이에요!
• 등록된 제품의 제목 / 카테고리 정보를 기반으로 자동으로 Relevance가 높은 시점에 노출되어 전환 성과를 높일 수 있어요.

카탈로그 상품 광고 – 주요 특징

키워드 검색 결과 제품 상세 페이지 카테고리 페이지



카탈로그 상품 광고 집행 조건 3가지

카탈로그 상품 광고 – 집행 조건

• 카탈로그 상품 광고 캠페인 시작 전 집행이 가능한 조건인지 먼저 확인해 보세요!

추가 설명

바로 제품 구매가 가능한 웹(web) or 앱(App)의
제품 상세페이지로만집행 가능해요.

기획전 형태의 랜딩페이지로는광고 집행이 불가하고,
딥링크 활용은 가능하나 미설치자의 경우 상품 상세페이지의
웹랜딩으로 연결되어야 해요.

입력하신 가격과 랜딩 페이지 내 가격 정보가 불일치하면
심사가 반려 되어요.

집행 가능 카테고리 리스트를 참고해주세요.

집행 조건

특정 카테고리에 매칭되는 광고 상품만 집행이 가능해요.
*추천 업종 : 전기전자, 커머스, 뷰티, 패션, 리빙 등

광고에서 보이는 최종 상품 가격과 랜딩 페이지에서의
상품 가격이 동일해야 해요.

https://bizschool.daangn.com/d3a32952-6cdc-443f-8a1f-323a70811efb


카탈로그 생성 광고 만들기 그룹 설정 소재 등록

카탈로그 상품 추가 (방법 택1)
• 상품 직접 입력
• CSV 파일
• Google 스프레드시트 링크

‘상품 판매 늘리기’ 캠페인

연동 카탈로그 선택

타게팅 / 예산 / 운영 기간 설정 연동 카탈로그 소재
자동 등록

카탈로그 상품 광고 – 세팅 프로세스



카탈로그 생성 1) 상품 직접 입력
• 상품의 수가 적을 경우 직접 입력해서 등록할 수 있어요.
• 카탈로그 당 상품은 최대 300개까지 등록 가능해요.
• 상품 카테고리에 해당하는 상품만 운영 가능하며, 정확한 카테고리로 세팅해주세요.

카탈로그 상품 광고 – 세팅 프로세스



카탈로그 생성 2) CSV 파일 업로드

당근

카탈로그 상품 광고 – 세팅 프로세스

• 대량 업로드의 경우 제공하는 양식의 파일로 진행해야 해요.
• 필수 내용을 모두 기입하고, 등록하는 상품과 카테고리 정보가 정확하게 매칭되도록 입력해주세요.
• CSV 파일로 업로드하는 경우 반드시 UTF-8 인코딩 타입이어야만 카탈로그 파일이 정상적으로 업로드될 수 있어요.



카탈로그 생성 3) Google 스프레드시트 링크
• 변경된 상품 정보를 매번 수정해서 업데이트하기 번거로우셨다면, 스프레드 시트를 통해 자동 업데이트를 이용해보세요.
• 자동 업데이트 주기를 설정하면 정해진 시간마다 상품 정보가 자동으로 업데이트되어요.

당근

카탈로그 상품 광고 – 세팅 프로세스



광고 만들기

카탈로그 상품 광고 – 세팅 프로세스

• 캠페인 목표에서 ‘상품 판매 늘리기’를 선택해 주세요.
• 광고 대상에서 광고 집행을 원하는 카탈로그를 선택할 수 있으며, 캠페인 단위로 카탈로그는 각 1개씩 연동 가능해요



그룹 설정
• 지역 / 성별 / 연령 / OS 타겟 설정이 가능해요. (관심사 타겟팅은 설정 불가능 해요)
• 예산은 일예산으로 세팅 하실 수 있으며, 빠른 게재로 소진 돼요.

카탈로그 상품 광고 – 세팅 프로세스



소재 등록
• 그룹 설정을 마치면 카탈로그에 연동 된 모든 상품들이 자동으로 소재로 등록 돼요.

카탈로그 상품 광고 – 세팅 프로세스



상품 카테고리 작성 방법 예시

당근 내 거래량이
많은 카테고리 중심 추천

ü 포괄적인 상품 단어 포함 권장 (예시 : 신발, 노트북, 책상 등)

ü 상품을 표현할 수 있는 특정 단어 포함 권장 (예시 : 유기농, 코튼, 50인치 등)
작성 예시

전자기기 브랜드 + 상품타입 + 추가정보(색상, 용량) 갤럭시 S22 스마트폰 (블랙, 256GB)

생활가전 브랜드 + 상품타입 + 추가정보(색상, 사이즈) LG전자 스탠드 에어컨 (56.9㎡, 실외기 포함, 설치 무료)

패션의류/잡화 브랜드 + 성별 + 상품타입 + 추가정보(색상, 재질) 나이키 여성 3부 반바지 (화이트, 면100%)

가구/인테리어 브랜드 + 상품타입 + 추가 정보(주요소재, 특징) 레이디가구 원목 슈퍼싱글 아기 침대 (매트리스 포함)

*제품의 명칭이 실제와 다르거나 허위로 확인되는 경우에는 광고가 제한될 수 있습니다.

카탈로그 상품 광고 – 운영 Tip

상품 제목은 검색어 및 게시글 맥락에 맞는 광고를 매칭하는 데 핵심적으로 활용 돼요.
• 원활한 광고 노출과 CTR 최적화를 위해 상품 제목에 적절한 정보를 담아주세요.
• 포괄적인 상품 단어와 상품을 표현할 수 있는 특징적인 단어를 함께 포함해서 작성해 주세요.



가격 등록 시 할인 가격이 있다면 함께 등록해 보세요.
• 적용 가능한 쿠폰을 제공할 경우에는 쿠폰 적용가로 상품 가격을 등록할 수 있습니다.
• 단, 랜딩페이지 내에서 쿠폰 할인에 대한 증빙이 가능해야 합니다.

할인가격등록후

할인가격등록전

카탈로그 상품 광고 – 운영 Tip



카탈로그 상품 광고 – 운영 Tip

양식에 맞춰 상품을 등록하고 최대한 많은 상품을 등록하여 유저에게 노출 시키세요.

상품ID 제목 브랜드 이름 이미지 URL 랜딩페이지 URL 가격 할인 가격 당근 상품
카테고리ID

구글 제품
카테고리ID

필수 필수 필수 필수 필수 필수 선택 필수 선택

AB123 예쁜 여성 청바지 당근 https://www.daangn.com/denimj
ean_image_001.jpg

https://www.daangn.com/article
s/465249937 20,000 18,000 1007 204

입력 카테고리 필수여부 설명

상품ID 필수 - 상품의 고유 식별자 또는 SKU를 상품ID로 입력하세요.

제목 필수 - 상품의 제목 및 사양 정보를 입력하세요.(최대 25자)

브랜드 이름 필수 - 상품의 고유 브랜드 이름을 입력하세요.(최대 20자)

이미지 URL 필수 - 상품의 기본 이미지 URL을 입력하세요.(용량: 1M 이하, 최소 200*200 픽셀 이상, 파일 형식: JPG, JEPG, PNG )

랜딩페이지 URL 필수 - 상품을 구매할 수 있는 상품 페이지 URL을 입력하세요.

가격 필수 - 가격 정보를 입력하세요.

할인 가격 선택 - 할인 중이라면 상품의 할인 가격 정보를 입력하세요.

당근 상품 카테고리ID 필수 - 당근 기준의 상품 카테고리 ID를 입력하세요. (당근 상품 카테고리 분류)

구글 제품 카테고리ID 선택 - 구글 기준의 제품 카테고리 ID를 입력하세요. (구글 제품 카테고리 분류)

• CSV 및 구글 스프레드 시트로 상품 등록 시 필수 입력/선택 입력 사항을 확인해주세요.
• 원활한 노출 기회를 얻기 위해 카탈로그당 상품은 50개 이상 등록하길 권장드려요.

https://bizschool.daangn.com/d3a32952-6cdc-443f-8a1f-323a70811efb
https://support.google.com/merchants/answer/6324436?hl=ko


카탈로그 상품 광고 – 운영 Tip

비즈프로필을 통해 상품을 판매하고 있다면 카탈로그 상품 광고를 통해 판매를 부스팅해 보세요.
• 카탈로그 상품 광고 진행 시 비즈프로필에 등록한 상품 판매 정보로도 랜딩 설정이 가능해요.
• 카탈로그 상품 정보 등록 시 랜딩페이지 URL 항목에 비즈프로필에서등록한 상품 정보 페이지 링크를 넣어주세요.

판매 업종 가이드 : 바로가기

한우의기준, 농협안심한우설선물용실속패키지
구이용특별할인중

175,000원

농협안심한우

https://www.daangn.com/wv/faqs/2124?type=karrot
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전환 추적 도구

목차로 돌아가기



전환 추적 도구 소개
• 전문가모드에서는 당근의 광고 캠페인 성과를 추적하고 분석하는 데 사용하는 광고 관리 도구를 제공해요.
• 웹사이트 또는 앱 서비스의 방문자를 늘리거나, 상품 판매를 늘리기 위한 목표의 광고를 집행하는 광고주에게 추천해요!

전환 추적 도구

웹 사이트 연동 MAT (모바일 앱 트래커) 서비스 연동

광고주 앱에서 당근 광고를 통해
발생한 전환 액션을 제휴 MAT서비스사의
Postback 전송을 통해 수집한 후, 

전문가모드 리포트를 통해 광고 성과를 분석할 수 있어요.

당근 전문가모드에서제공하는
스크립트 설치를 통해

광고주의 웹사이트에서 발생한 전환을
전문가모드 리포트를 통해 확인할 수 있어요.

*호스팅 업체(카페24, 메이크샵 )을 사용하는 웹사이트도
스크립트 삽입후 활용가능해요

* 제휴 MAT 리스트 : Appsflyer , Airbridge , Adbrix , Branch

구매 수

구매 금액

장바구니 담기 수

상세페이지 조회 수

회원가입 수

로그인 수

설치 수

잠재고객 수집 수

서비스 신청 수

리포트 제공 항목

전환 추적 도구 연동 가이드 : 바로가기

https://bizschool.daangn.com/tracking-guide


전환 추적 도구

전환 추적 도구 연동 프로세스
• 모든 계정에서 활용 가능한 무료 도구이며, 아래 프로세스에 따라 쉽게 사용해 보실 수 있어요.
• 수집된 모수를 활용하여 맞춤 타겟을 생성하여 타겟팅으로 조합할 수 있어요.

전환 추적 코드
연동

전환 추적 코드
상태 확인

캠페인 생성 시
전환 추적 코드 연동

광고도구 > 전환 추적 관리 에서
코드 생성할 수 있어요

웹사이트 연동가이드

MAT 서비스 연동 가이드

광고 도구 > 전환 추적 관리 에서
수집 상태를 확인하실수 있어요

캠페인에 생성된 전환추적
코드가 연동되어야 해요

아래가이드에 맞춰추적코드
연동작업을해주세요

보고서 / 맞춤 타겟

대시보드/보고서 내에서
전환 데이터 확인이 가능해요

*상세 연동 가이드는 링크를 통해 확인해 주세요

전환 추적 코드
생성하기

광고도구 > 맞춤 타겟 관리 에서
타겟 모수를 생성할 수 있어요

전환 추적 도구 연동 가이드 : 바로가기

https://bizschool.daangn.com/43922c93-2958-42c3-811f-3546d17e80e1
https://bizschool.daangn.com/ee55235c-df0a-4d11-bcf2-5541d3eca9d2
https://bizschool.daangn.com/tracking-guide


전환 추적 도구

전환 추적 도구 – 보고서 맞춤 설정
• 전환 추적 코드를 캠페인에 연동하면 당근 매체 성과를 대시보드와 보고서에서 측정 가능해요.
• 전환 성과(외부 전환 지표)에 대해 캠페인/그룹/소재뿐 아니라 성/연령 단위로도 확인하실 수 있어요.

전환 추적 도구 연동 가이드 : 바로가기

https://bizschool.daangn.com/tracking-guide


전환 추적 도구

전환 추적 도구로 수집된 모수를 활용한 맞춤 타겟 생성
• 광고 도구 > 맞춤 타겟 관리 에서 전환 추적 코드로 수집된 모수를 활용한 타겟을 생성할 수 있어요.
• 전환 추적 타겟 모수는 매일 오전 3시에 갱신되고, 수집 기간은 1일부터 180일까지 설정할 수 있어요.
• 타겟 모수가 1,000명 이상인 타겟만 불러올 수 있어요.

수집된 이벤트 모수 선택

사전 연동된 전환 추적 코드 선택

맞춤 타겟 설정 방법 : 바로가기
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비즈프로필

목차로 돌아가기



비즈프로필 소개
• 비즈프로필은 당근에서 내 브랜드를 알리고, 관리할 수 있는 쉽고 빠른 마케팅 도구예요.
• 비즈프로필을 통해 내 브랜드를 팔로우하는 단골을 만들고, 고객과 실시간 소통을 하거나 제품 판매까지 이어갈 수 있어요.
• 네이티브 피드 광고와 비즈프로필을 함께 활용하면 원하는 고객군에게 비즈프로필 홈이나 소식 게시물을 효율적으로 보여줄 수 있어요.
• 비즈프로필은 당근 앱 혹은 당근 비즈니스 웹페이지에서 생성할 수 있어요.

비즈프로필 – 주요 특징

더브레드

역삼동

베이커리

비즈프로필 FAQ : 바로가기

https://www.daangn.com/wv/faqs?type=business&kind=biz_profile


비즈프로필을 통해 고객에게 브랜드의 소식을 무료로 알릴 수 있어요!
• 소식 게시물을 통해 내 브랜드의 기본 정보, 프로모션 소식, 신제품 출시 등, 다양한 이야기를 전할 수 있어요.
• 소식은 홈 탭 게시글 피드와 ‘내 근처’ 탭, 검색 결과 탭 등 당근 곳곳에서 노출돼요.
• 네이티브 피드 광고를 통해, 작성한 소식을 주변 뿐만 아니라 다른 지역이나 전국을 대상으로 보여줄 수 있어요.

비즈프로필 – 주요 특징



비즈프로필을 통해 고객에게 쿠폰을 제공하여 내 브랜드를 팔로우하는 단골을 늘려갈 수 있어요!
• 쿠폰은 당근 홈 피드, 비즈프로필 홈, 업종별 업체 목록, 우리 동네 쿠폰북 등에서 노출돼요.
• 쿠폰 발급 대상과 조건, 유효 기간, 발급 개수 등은 내가 원하는 대로 자유롭게 설정할 수 있어요.
• 소식 게시물을 통해 더 자세한 쿠폰 정보를 보여줄 수 있어요. 쿠폰을 첨부한 소식은 쿠폰 뱃지와 함께 노출돼요.
• 네이티브 피드 광고와 쿠폰을 함께 활용하면 더 빠르고 효과적으로 단골을 늘려갈 수 있어요.

비즈프로필 – 주요 특징

※ 쿠폰 노출 영역은 앱 업데이트에 따라 변경될 수 있어요!



비즈프로필 안에서 제품 판매부터 정산까지 진행할 수 있어요!
• 비즈프로필을 통해 내 브랜드의 제품 판매 정보부터 옵션 항목, 할인 가격까지 보여주고, 고객에게 판매할 수 있어요.
• 소식 게시물에 판매 중인 제품 정보를 추가하여 더 자세한 제품 정보를 보여줄 수 있어요.
• 제품 판매 정보를 포함하여 작성한 소식과 네이티브 피드 광고를 함께 활용하면 더 많은 고객에게 판매 정보를 보여줘, 제품 판매를 촉진할 수 있어요.
• 비즈프로필 내 판매 기능은 식품 혹은 체험권 형태로 판매되는 운동/취미/여가 브랜드에서만 지원되고 있어요(추후 변동 가능).

비즈프로필 – 주요 특징 판매 업종 가이드 : 바로가기

제품(할인권) 정보를 보고, 원하는 수량을 구매하고, 구매 후 주문 정보를 확인할 수
있어요

https://www.daangn.com/wv/faqs/2124?type=karrot


비즈프로필 내 채팅 기능으로 고객과 실시간으로 소통해 보세요!
• 내 브랜드를 팔로우 하는 단골이나, 단골이 아닌 고객들도 언제든 브랜드에 채팅으로 문의할 수 있어요.
• 고객은 비즈프로필 홈이나 소식 게시물을 통해 브랜드에 채팅으로 문의할 수 있어요.
• 채팅을 통해 고객이 원하는 자세한 정보를 제공하거나 고객의 문의사항에 실시간으로 안내할 수 있어요.
• 채팅창 상단에 비즈프로필 후기나 단골 정보가 표시되기 때문에 고객의 신뢰를 빠르게 얻을 수 있어요.

비즈프로필 – 주요 특징



• 비즈프로필 알리기 목표로 네이티브 피드 광고를 진행하면, 광고를 통해 발생된 단골 수, 후기 수, 쿠폰 다운로드 수, 채팅 문의 수 등 당근 앱 내에서의 내부
전환 지표를 전문가모드 대시보드와 보고서 메뉴에서 한눈에 확인할 수 있어요.

• 내부 전환 지표는 CTA 7일 기준의 전환 수치를 집계해서 보여주고 있어요.

비즈프로필 – 운영 Tip

네이티브 피드 광고를 통해 발생된 단골 수, 쿠폰 다운로드 수 등을 손쉽게 확인할 수 있어요.



쿠폰 제공을 통해서 전환 성과를 개선할 수 있어요.
• 비즈프로필 알리기 목표로 네이티브 피드 광고를 진행할 때 쿠폰을 포함한 비즈프로필 홈 혹은 소식으로 랜딩을 설정할 수 있어요.
• 쿠폰을 포함된 광고 소재는 이미지 영역 좌측에 ‘쿠폰’ 아이콘이 함께 표시되어요.
• 쿠폰이 포함된 비즈프로필 알리기 광고 소재의 전환율은 쿠폰 미포함 소재보다 약 2배 더 우수하고, 전환 단가는 약 1/3 이상 낮아져요.

비즈프로필 – 운영 Tip

※ 쿠폰 제공을 통해 전환 성과가 개선되는 부분에는 업종별로 차이가 있을 수 있어요!

CVR
2배 증가



다양한 브랜드가 비즈프로필을 당근 안에서의 고객소통 채널로 활용하고 있어요.

비즈프로필 – 레퍼런스

관공서/단체여행



다양한 브랜드가 비즈프로필을 당근 안에서의 고객소통 채널로 활용하고 있어요.

비즈프로필 – 레퍼런스

자동차/수송 병의원
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자주 하는 질문 (FAQ)

목차로 돌아가기



전문가모드 광고 집행은 어떻게 하나요?

Q1

당근비즈니스 가입 완료 후, 새 광고계정 만들기를 통해 전문가모드광고를 선택
하실 수 있어요. (https://business.daangn.com/login)

광고 심사 기준은 어떻게 되나요?

Q2

광고 심사 기준 및 ‘앱/웹 사이트 방문 유도하기’ 캠페인 심사 기준에 대해서는
당근비즈니스 내 전문가모드 광고 고객센터 에서 확인 하실 수 있어요.

계정 운영자를 추가로 초대할 수 있나요?

Q3

계정 소유자는 운영자를 초대할 수 있으며, 하나의 광고 계정에는 최대 100명의
운영자를 추가할 수 있어요.

과금은 어떻게 이뤄지나요?

Q4

입찰가 설정에 따른 클릭당 과금 (CPC) 방식으로 과금이 이뤄지며
당월 유상 소진액에 대해 익월 세금계산서가 발행 되어요.
‘입찰가 (VAT 제외) / 클릭 당 비용 (VAT 포함) / 대시보드 및 보고서 상 비용 (VAT 포함) 으로 표기 되어요’

네이티브 피드 광고 상품 소재 제작 가이드가
있나요?

Q5

별도 소재 제작 가이드는 없으며 원하는 이미지를 자유롭게 활용 가능해요.
이미지 용량 및 형식 등의 상세 내용은 '심사 가이드’에서
확인하실 수 있어요.

FAQ – 공통

https://business.daangn.com/login
https://www.daangn.com/wv/faqs?type=pro_ad&kind=pro_ad_review
https://www.daangn.com/wv/faqs/1752?type=pro_ad&from_kind=pro_ad_review_common


네이티브 광고의 업종별 효율이 궁금해요.

Q7

주요 업종별 광고 효율은 ‘업종별 레퍼런스 데이터’를 확인해 보세요.

금융 업종 광고에 제한 사항이 있나요?

Q8

가입/발급/신청/개설 시 현금 리워드를 지급한다는 내용의 광고는
리워드를 당근머니로 지급하는 경우에만 사용 가능해요.
(당근 머니 관련 문의 : ad@daangnpay.com)
추가 금융 관련 가이드는 ‘업종별 가이드’에서 확인해 주세요.

세금계산서 위임 발행이 가능한가요?

Q6

광고 캐시 관리 > 세금계산서 탭에서 세금계산서 발행용 사업자를 등록하면
광고주 사업자 번호 외 별도 사업자 번호로 세금계산서 위임 발행 설정이
가능해요. 이외 세금계산서 발행/수정 등의 문의는 해당 창구를 통해 문의해
주세요.

집행 관련 문의 및 컨설팅 요청은 어디로 드리나요?

Q9

집행 및 컨설팅 문의는 팀 메일로 연락 주세요.
• 팀메일 : ad_sales@daangn.com

FAQ – 공통

https://docs.google.com/spreadsheets/d/1FxO1127ZP7HZL0tnwhbzntMZxLIKtGf8Umx04-DNT3w/edit?usp=sharing
mailto:ad@daangnpay.com
https://www.daangn.com/wv/faqs/10997?type=pro_ad
https://www.daangn.com/wv/feedbacks/new?category_id=1528
mailto:ad_sales@daangn.com


카탈로그 상품 광고 심사 기준은 어떻게 되나요?

Q1

카탈로그 상품 광고 캠페인 심사 기준은 전문가모드 광고 고객센터에서 확인
하실 수 있어요.

상품 등록 시 상품 ID를 정확히 입력해주세요

Q3
랜딩페이지 상품 정보에 등록된 상품의 고유 ID 또는 SKU(재고 관리 코드)를
입력해 주세요. 
(※ 주의: 임의의 상품 ID로 동일 상품을 복수 등록할 수 없어요. 
상품 정보와 다른 ID를 입력할 경우에는 상품 광고가 노출되지 않을 수 있어요.)

동일 상품은 한번만 등록해주세요

Q4

하나의 상품을 여러 개의 카테고리에 세팅하여, 여러 그룹에서 라이브 할 경우
동일 상품끼리경쟁하게 되어 노출에 악영향을 줄 수 있어요.
또한, 상품 이미지만 변경하여 동일 랜딩으로 등록은 불가해요.

광고 그룹 운영은 이렇게 해주세요

Q5
광고 그룹은 타겟 A/B 테스트 목적을 제외하고, 
가급적 단일 그룹으로 상품 광고를 운영해주세요. 
복수 그룹을 운영할 경우, 상품 광고의 노출 최적화에 제약이 있어요.

FAQ – 카탈로그 상품 광고

당근 광고 집행에 필요한 모든 정보를
전문가모드 가이드북과 전문가모드 광고 고객센터를 통해 빠르게 확인해 보세요!

CSV 파일이 정상적으로 업로드되지 않아요.

Q2

작성한 카탈로그 양식 파일이 CSV UTF-8 포맷인지 확인해주세요.
UTF-8 형태로 저장된 CSV 파일이어야만 정상적으로 업로드될 수 있어요.

https://www.daangn.com/wv/faqs/8515?type=pro_ad&from_kind=pro_ad_review_common
https://bizschool.daangn.com/expert_mode/guidebook
https://www.daangn.com/wv/faqs?type=pro_ad


Appendix

캠페인 레퍼런스

목차로 돌아가기



집행사례

직관적인 대시보드를 통해 간편한 셋팅 및 운영이 가능했고,
당근 앱 내 상품과 광고 카탈로그 상품의 매칭율이 우수하여

만족스러운 유입 볼륨을 발생시킬 수 있었어요

오늘의집

“ ”• 상품 : 카탈로그 상품 광고
• 집행 기간 : 상시
• 집행예산 :월 2,000만원이상
• 타겟팅 : 25~34세,기기별타겟팅
• 성과 : CTR 1.7%, ROAS성과만족

커머스 업종



집행사례

마켓컬리
• 상품 : 카탈로그 상품 광고
• 집행 기간 : 5월 ~
• 집행예산 :비공개
• 타겟팅 : 20~49세,지역타겟팅
• 성과 :당근유저와핏한카탈로그상품들로노출량확보및전환

커머스 업종



• 상품 : 네이티브 피드 광고
• 집행 기간 : 상시
• 집행예산 :월 1억이상
• 타겟팅 :성인타겟
• 성과 : KPI대비 130%달성

스터디맥스

집행사례

네이티브한 광고 지면이라 유저가 피드를 보며
자연스럽게 광고 지면에 머무는 시간이 긴 것 같아요.
앱 특성상 구매 니즈를 가지고 유입이 되기 때문에

전환 KPI 달성이 용이했어요!

“ ”

교육업종



온리원 초등
업종에 맞는 모수확보가 용이하였으며,

관심사 중분류 타겟팅 업데이트 후 지속적으로 전환 발생하고 있어요

집행사례

“ ”• 상품 : 네이티브 피드 광고
• 집행 기간 : 상시
• 집행예산 :월 1천만원
• 타겟팅 : 3040여성 +관심사
• 성과 : KPI대비 25%개선된 CPA 달성

교육업종



무신사
카탈로그 광고 운영 시 성과가 크게 우수하며

첫구매 성과도 타매체 대비 우수하게 진행되고 있어요

집행사례

“ ”• 상품 : 카탈로그 상품 광고
• 집행 기간 : 상시
• 집행예산 :월 1,000만원이상
• 타겟팅 : 2049남녀
• 성과 :첫구매성과우수

패션업종



집행사례

세인트새틴
자사몰에서 판매 반응이 가장 좋은 상품만 집중 노출하며

간접매출 제외한 직접매출 기준 300% 효율 데이터 집계 중에 있습니다“ ”• 상품 : 카탈로그 상품 광고
• 집행 기간 : 6월 ~
• 집행예산 : 1,000만원대
• 타겟팅 : 20~39세
• 성과 :기간대구매전환 ROAS 300%

패션업종



집행사례

라퍼지스토어
• 상품 : 카탈로그 상품 광고
• 집행 기간 : 상시
• 집행예산 : 1,100만원대
• 타겟팅 : 15~39세
• 성과 :단기간내높은노출량확보및구매전환

패션업종



요기요
• 상품 : 네이티브 피드 광고
• 집행 기간 : 상시
• 집행예산 :월 300만원이상
• 타겟팅 :유저 OS 및지역타겟활용
• 성과 : CTR 13%개선및 KPI대비 44%개선된 CPA달성

당근 특성에 맞는 소재를 활용하여, 유입이 극대화되고
전환 성과까지 개선되었어요

집행사례

“ ”

서비스 업종



비즈프로필 집행사례

모두투어
• 상품 : 네이티브 피드 광고 > 비즈프로필 알리기 목표
• 집행 기간 : 상시
• 집행예산 :월 500만원~
• 타겟팅 :데모타겟팅, 지역타겟팅
• 성과 :기간내평균 CTR 2% 이상, 채팅문의로인앱전환성과우수

여행업종

광고클릭후 랜딩예시

비즈프로필 소식을 활용해 이벤트 내용을 상세하게 보여주고
채팅을 통해 유입된 문의를 예약으로까지 연결시킬 수 있었어요
당근 비즈프로필을 새로운 고객소통 채널로 확장해 나가고 있어요“ ”



비즈프로필 집행사례

맘스터치
• 상품 : 네이티브 피드 광고 > 비즈프로필 알리기 목표
• 집행 기간 : 상시
• 집행예산 :월 500만원~
• 타겟팅 :지역타겟팅
• 성과 :기간내평균 CTR 1% 이상, 오프라인매장방문까지 O2O 전환

식음료 업종

광고클릭후 랜딩예시



Daangn Market Inc.


