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제안 배경 

CHAPTER 01 
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CHAPTER  01 제안배경 

3위 

시작 페이지 사용자수 

(2018. 9. 닐슨 코리안클릭 기준) 
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CHAPTER  01 제안배경 

월간 순 방문자수 

8,154,988 
월간 검색 쿼리수 

40,120,882 

국내 PC 인터넷 이용자수 3,200만 중 25% 이상이 줌닷컴 방문 

(2018. 09. 닐슨 코리안클릭 기준) 
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CHAPTER  01 제안배경 

방문자 성비 및 연령층 

(2018. 09. 닐슨 코리안클릭 기준) 

남성 사용자 

56% 

여성 사용자 

44% 

7~19세 

13% 

20~29세 

17% 

30~39세 

21% 

40~49세 

24% 

50~69세 

25% 
7~19세 

20~29세 

30~39세 

40~49세 

50~69세 
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줌 쇼핑광고 소개 

CHAPTER 02 
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CHAPTER  02 줌 쇼핑광고 소개 

자주가는 사이트 

쇼핑 즐겨찾기 

프리미엄 쇼룸 

쇼핑박스 

프리미엄 쇼룸 플러스 

베스트 쇼핑몰 

1 

6 

3 

4 

5 

2 

ZUM 홈페이지 광고 형상 

• 상품 구성 : 쇼핑즐겨찾기 / 자주가는사이트 / 쇼핑박스 / 베스트쇼핑몰 / 프리미엄쇼룸 / 프리미엄쇼룸 플러스 / 날개배너 

자주가는 사이트 

쇼핑 즐겨찾기 

쇼핑박스 
프리미엄쇼룸, 
프리미엄쇼룸 

플러스 

베스트쇼핑몰 

프리미엄쇼룸 
플러스 

날개배너 

날개 배너 7 
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CHAPTER  02 줌 쇼핑광고 소개 

쇼핑줌 (Shopping.zum.com) 

• 상품을 더욱 효과적인 방법으로 보여주고, 쇼핑 관여도가 높은 유저층을 위해 서비스 제공 
• 메인 카테고리의   [쇼핑],  쇼핑박스의    [쇼핑줌] 버튼 클릭 시 쇼핑줌 페이지로 이동 1 2 

[줌닷컴 메인페이지] [쇼핑줌 (shopping.zum.com) 페이지] 

1 

2 
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CHAPTER  02 줌 쇼핑광고 소개 

1. 쇼핑 즐겨찾기 

• 최상단  “쇼핑몰 C I”  제공 
• 줌 쇼핑박스 상단  “몰명“  제공 

쇼핑 즐겨찾기 서비스 형태 
광고비 

(vat 별도) 

• 선택 1 : 3,000만원 

• 선택 2 : 2,500만원 + CPS 1% 

계약 기간 
• 최소 6개월 이상 

• 기 진행 광고주 우선 계약 

구좌수 • 6구좌 

노출방식 

• 줌닷컴 메인 

• 클릭 시 아웃링크 이동 

• 상단 고정 노출, 하단 롤링 노출 

대상 
• 종합 쇼핑몰, 오픈마켓, 소셜커머스 

• 브랜드 전문 쇼핑몰 
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CHAPTER  02 줌 쇼핑광고 소개 

2. 자주 가는 사이트 

• LNB  “쇼핑몰 C I”  제공 

자주 가는 사이트 서비스 형태 
광고비 

(vat 별도) 
• 2,000만원 

계약 기간 • 1개월 

구좌수 • 1구좌 

노출방식 
• 줌닷컴 메인 

• 클릭 시 아웃링크 이동 

대상 
• 종합 쇼핑몰, 오픈마켓, 소셜커머스 

• 브랜드 전문 쇼핑몰 
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CHAPTER  02 줌 쇼핑광고 소개 

3-1. 쇼핑박스 

• 상품형 광고, 썸네일 형태의 컨텐츠 노출 
• 뉴스줌 및 쇼핑줌, 모바일 등 다양한 영역에 노출 

쇼핑박스 서비스 형태 
광고비 

(vat 별도) 
• 300만원 

계약 기간 • 1개월 

구좌수 • 최대 120구좌 

노출방식 
• 줌닷컴 메인 쇼핑박스 영역 
• 쇼핑줌, 뉴스줌, 모바일 등 
• 클릭 시 아웃링크 이동 

대상 • 패션, 잡화, 뷰티, 액세서리, 가구, 가전 
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CHAPTER  02 줌 쇼핑광고 소개 

3-1. 쇼핑박스 

• ① 메인 우측 하단 영역 
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CHAPTER  02 줌 쇼핑광고 소개 

3-1. 쇼핑박스 

• ② 뉴스줌 우측 하단 영역 
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CHAPTER  02 줌 쇼핑광고 소개 

3-1. 쇼핑박스 

• ③ 쇼핑줌 하단 영역 
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CHAPTER  02 줌 쇼핑광고 소개 

3-1. 쇼핑박스 

• ④ 모바일 하단 영역 - 쇼핑박스 외 줌 쇼핑광고 상품들과 함께 노출 
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CHAPTER  02 줌 쇼핑광고 소개 

3-2. 쇼핑박스 - 뷰티 

• 썸네일 제공 
• 뉴스줌 및 쇼핑줌 , 모바일 등 다양한 영역에 노출 

쇼핑박스 서비스 형태 - 뷰티 
광고비 

(vat 별도) 
• 200만원 

계약 기간 • 1개월 

구좌수 • 최대 6구좌 

노출방식 

• 줌닷컴 메인 쇼핑박스영역, 쇼핑허브 

• 쇼핑줌 뷰티탭 

• 클릭 시 아웃링크 이동 

대상 • 화장품, 미용 
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CHAPTER  02 줌 쇼핑광고 소개 

3-2. 쇼핑박스 - 뷰티 

• ① 메인 우측 하단 영역 
• ② 허브줌 베스트상품 영역 
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CHAPTER  02 줌 쇼핑광고 소개 

3-2. 쇼핑박스 - 뷰티 

• ③ 뉴스줌 우측 하단 영역 
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CHAPTER  02 줌 쇼핑광고 소개 

3-2. 쇼핑박스 - 뷰티 

• ④ 쇼핑줌 상단 영역 - 뷰티탭 
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CHAPTER  02 줌 쇼핑광고 소개 

3-2. 쇼핑박스 - 뷰티 

• ⑤ 모바일 하단 영역- 쇼핑박스 소재와 뷰티 소재가 함께 노출 
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CHAPTER  02 줌 쇼핑광고 소개 

4. 베스트 쇼핑몰 

• 광고주 대상 :  메이저 몰 (오픈마켓, 종합몰 이상) 
• 몰 로고 및 오늘의 핫딜!, 베스트몰 노출 

베스트 쇼핑몰 서비스 형태 광고비 

(vat 별도) 
• 800만원 

계약 기간 • 1개월 

구좌수 • 최대 10구좌 

노출방식 

• 쇼핑박스 

• 메인 쇼핑허브영역 

       → 오늘의 핫딜, 쇼핑몰 특가행사 

• 쇼핑줌 “베스트몰” 탭 

• 메인 날개배너 (인링크) 

대상 
• 종합 쇼핑몰, 오픈마켓, 소셜커머스 

• 브랜드 전문 쇼핑몰 
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CHAPTER  02 줌 쇼핑광고 소개 

4. 베스트 쇼핑몰 

• ① 메인 우측 하단 영역 
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CHAPTER  02 줌 쇼핑광고 소개 

4. 베스트 쇼핑몰 

• ② 쇼핑 허브 하단 영역 
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CHAPTER  02 줌 쇼핑광고 소개 

4. 베스트 쇼핑몰 

• ③ 메인 좌측 날개 영역 
• ④ 메인 우측 하단 배너 영역 

③ 

④ 

※ 진행 형태 
 

  고정 노출 및 노출 보장 영역이 아니며,  
  줌 마케팅 채널에서 소재 선정 후 광고 노출 

     ➡  선정 기준 : CTR, CVR 
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CHAPTER  02 줌 쇼핑광고 소개 

4. 베스트 쇼핑몰 

• ⑤ 쇼핑줌 – 베스트몰 탭 영역 
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CHAPTER  02 줌 쇼핑광고 소개 

5-1. 프리미엄 쇼룸 

• 쇼핑몰 로고 + 캐치프레이즈 + 썸네일 3개 제공 
• 브랜드 인지도 제고 

프리미엄 쇼룸 서비스 형태 광고비 

(vat 별도) 
• 600만원 

계약 기간 • 1개월 

구좌수 • 최대 16구좌 

노출방식 

• 쇼핑박스 “쇼룸” 탭 

• 쇼핑줌 “프리미엄쇼룸” 탭 

• 메인 쇼핑허브영역 

• 쇼룸탭 노출비율 10~20% 설정 

대상 • 패션, 잡화, 뷰티, 액세서리, 가구, 가전 
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CHAPTER  02 줌 쇼핑광고 소개 

5-1. 프리미엄 쇼룸 

• ① 메인 우측 하단 영역 
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CHAPTER  02 줌 쇼핑광고 소개 

5-1. 프리미엄 쇼룸 

• ② 쇼핑 허브 영역 – 베스트 쇼핑몰 
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CHAPTER  02 줌 쇼핑광고 소개 

5-1. 프리미엄 쇼룸 

• ③ 쇼핑 허브 영역 – 베스트 상품 
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CHAPTER  02 줌 쇼핑광고 소개 

5-1. 프리미엄 쇼룸 

• ④ 쇼핑줌 – 프리미엄쇼룸 탭 영역 
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CHAPTER  02 줌 쇼핑광고 소개 

5-1. 프리미엄 쇼룸 

• ⑤ 쇼핑줌 – 베스트몰 탭 영역 
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CHAPTER  02 줌 쇼핑광고 소개 

5-2. 프리미엄 쇼룸 플러스 

• 쇼핑몰 로고 + 캐치프레이즈 + 썸네일 6개 + 몰명 제공 
• 쇼핑박스 상단 6개 썸네일 
• 브랜드 인지도 제고 

프리미엄 쇼룸 플러스 서비스 형태 
광고비 

(vat 별도) 
• 1,000만원 

계약 기간 • 1개월 

구좌수 • 최대 4구좌 

노출방식 

• 쇼핑박스 “쇼룸” 탭 

• 쇼핑줌 “프리미엄쇼룸” 탭 

• 쇼핑허브영역 

• 쇼핑박스영역 하단 “몰명” 노출 

대상 • 패션, 잡화, 뷰티, 액세서리, 가구, 가전 
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CHAPTER  02 줌 쇼핑광고 소개 

5-2. 프리미엄 쇼룸 플러스 

• ① 메인 우측 중단 영역 
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CHAPTER  02 줌 쇼핑광고 소개 

5-2. 프리미엄 쇼룸 플러스 

• ② 쇼핑 허브 영역 – 베스트 쇼핑몰 
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CHAPTER  02 줌 쇼핑광고 소개 

5-2. 프리미엄 쇼룸 플러스 

• ③ 쇼핑 허브 영역 – 베스트 상품 
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CHAPTER  02 줌 쇼핑광고 소개 

5-2. 프리미엄 쇼룸 플러스 

• ④ 메인 우측 하단 영역 
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CHAPTER  02 줌 쇼핑광고 소개 

5-2. 프리미엄 쇼룸 플러스 

• ⑤ 쇼핑줌 – 프리미엄쇼룸 탭 영역 
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CHAPTER  02 줌 쇼핑광고 소개 

5-2. 프리미엄 쇼룸 플러스 

• ⑥ 쇼핑줌 – 베스트몰 탭 영역 
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CHAPTER  02 줌 쇼핑광고 소개 

6. 날개 배너 

• 광고주 대상 : 메이저 몰 
• 줌 메인 좌측 날개 배너 형태로 노출 
• 독자적인 DA 영역이며, 직관적 T&D 운영으로 활동성이 높은 유저 유입 

날개 배너 서비스 형태 

광고비 

(vat 별도) 
• 1,000만원 / 1구좌 

계약 기간 • 1개월 

구좌수 • 최대 2구좌 (1구좌당 소재 3개) 

노출방식 

• 메인 날개배너 (아웃 링크) 

• 한 개 구좌당 3개의 배너 롤링 노출 

• 광고 1구좌 : 3개 소재 

• 광고 2구좌 : 3개 소재 

• 줌 마케팅채널 : 1~2개 소재 

• 총 7~8개 소재 롤링 노출 

대상 

• 종합 쇼핑몰, 오픈마켓, 소셜커머스 

• 브랜드 전문 쇼핑몰 

• 패션 소호몰 
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CHAPTER  02 줌 쇼핑광고 소개 

6. 날개 배너 

• ① 메인 좌측 중단 영역 
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APPENDIX 

CHAPTER 03 

01  ㅣ  효율 현황 

02  ㅣ  영역 추가설명 

03  ㅣ  주요 광고주 
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CHAPTER  03 01. 효율 현황 

쇼핑 즐겨찾기 현황 

• 패키징 구성, 광고 운영 
• 높은 효율로 거래액  향상 

2,445,143,615 932,774,238 
노출량 클릭수 거래액 

2017.12 1,099,239,016 477,972 2,445,143,615 

2018.01 1,165,173,517 489,269 2,057,975,379 

2018.02 1,003,139,523 390,084 2,104,267,364 

(쇼핑 즐겨찾기 월별 거래액 합계) 

노출량 클릭수 거래액 

2017.12 1,242,509,131 400,051 932,774,238 

2018.01 1,329,070,556 397,053 887,266,578 

2018.02 1,153,798,028 321,001 857,531,738 

(쇼핑 즐겨찾기 월별 거래액 합계) 

ZUM 쇼핑즐겨찾기 발생 거래액 (2017.12 기준) 

소셜커머스 A사 오픈마켓 A사 

ZUM 쇼핑즐겨찾기 발생 거래액 (2017.12 기준) 
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CHAPTER  03 01. 효율 현황 

쇼핑박스 현황 

• 구좌당 300만원의 낮은 광고비 
• 탄력적 전략 구좌 운영 

전략 구좌 

 
 

• 집행 광고 : 쇼핑박스 2구좌 
• 광고 비용 : 5,100,000 원 
• 매출 : 15,743,500 원 
• 방문자 : 60,576 명 

• PPC : 84 원 
• ROAS : 309% 

 

1. 모던시크 여성의류  

 
 

• 집행광고 : 쇼핑박스 얼리버드 
• 광고비용 : 2,700,000 원 
• 매출 : 13,323,850 원 
• 방문자 : 28,096 명 

• PPC : 96 원 
• ROAS : 493% 

 

2. 20~30 캐주얼 여성의류  

 
 

• 집행광고 : 쇼핑박스 6개월 
• 광고비용 : 2,400,000 원 
• 매출 : 13,219,195 원 
• 방문자 : 41,289 명 

• PPC : 58 원 
• ROAS : 550% 

 

3. 30~40 빅사이즈여성의류  

1. 모던시크 여성의류  

2. 20~30 캐주얼 여성의류  

3. 30~40 빅사이즈여성의류  
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CHAPTER  03 01. 효율 현황 

쇼핑박스 소재 

• 일 평균 Click : 800 ~ 1,000 클릭 이상 
• 낮은 PPC : 평균 115원 
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CHAPTER  03 01. 효율 현황 

프리미엄 쇼룸 현황 

• 쇼핑박스 2주 서비스 지급으로 낮은 PPC 
• 대형 썸네일로 인한 높은 구매 전환율 

평균 PPC 

90원~95원 

평균 ROAS 

400% 이상 
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CHAPTER  03 01. 효율 현황 

베스트 쇼핑몰 현황 

• 일 평균 클릭 : 1,500 ~ 2,500 클릭 
• 일 최대 클릭 : 4,460 클릭 
• 업체별 CTR 좋은 소재 선정 후, 날개 배너  추가 지원  

쇼핑 광고주 실 데이터 샘플 

   In Link 
랜딩 페이지 
: 쇼핑 ZUM 베스트몰 영역 
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CHAPTER  03 02. 영역 추가 설명 

베스트 상품 

• 줌메인 허브줌 영역 
• 유저의 액션에 의해 노출 발생 
• 상품 및 키워드 클릭 시 아웃 링크로 유입수 확보 가능 

베스트 상품 서비스 형태 

1 
2 

2. 쇼핑박스 - 뷰티 

1. 프리미엄 쇼룸 
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CHAPTER  03 03. 주요 광고주 

카테고리별 리더 광고주 

• 다수의 장기 집행 광고주 – 1년 이상 집행 




