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Let’s build a 

more valuable 

ad experience

together.

11,000+ 
퍼블리셔1

130+ 
국가1

1.1bn 
월 활성유저2

8,500+ 
광고주1

90% 
RETENTION 

RATE
1 - Criteo July 2015 

2 - comScore MMX, July 2015
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크리테오 캠페인의 목표
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새로운 유저

고객 전환

재방문 고객

구매 전환
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전세계에서 두번째로 큰 매체 네트워크
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크리테오는 디스플레이 광고 에코시스템 중 구글 다음으로 가장 큰 규모**

11.42억명*
크리테오 광고에 노출 되는
전세계 인터넷 월 유저 수 61.2% 글로벌 인터넷 도달율*

*comScore MMX, September 2015, last worldwide  measurement available. Number of unique users exposed to one or more Criteo banners. Age: 15+. 

**comScore MMX, September 2015. Google Ad Network exposed 1,596MM unique users worldwide. Age: 15+ 
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리타게팅 광고 매체사 중 유일한 나스닥 상장사
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2013/10/30

NASDAQ:
CRTO
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크리테오의 퍼포먼스 광고 기술, 리타겟팅
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유저 별 구매 의도에 맞추어

개인화된 맞춤 배너에서 상품 추천

전통적인 고정 배너보다

5배 높은 CTR

*Pointroll, Jan-Dec 2012, average standard display ctr in the United States,

Criteo, Jan-Dec 2012, average performance display ctr in the United States

X5
CTR with

Criteo

* 
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크리테오 캠페인 단계
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이탈한유저는크리테오를
통해리타게팅되고

유저가배너를클릭하면
제품상세페이지로랜딩

접속하는디바이스와상관없이
동일한유저로인식되어

구매완료

유저가광고주사이트(App)에서
상품조회후이탈1

유저가봤던상품
+ 추천상품

유저가크리테오제휴매체
방문시배너광고노출

2 3

4 5 6

(Cross-device 캠페인 적용시)
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광고 도달율
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순위 광고플랫폼 순이용자 도달율

1 ad.naver.com 29,541,853 91.9%

2 Criteo.com 27,328,103 85.0%

3 ad.doubleclick.net (Google) 26,673,201 83.0%

4 widerplanet.com 24,989,150 77.8%

5 ad.about.co.kr (eBay) 24,214,157 75.3%

 리타게팅/애드네트워크광고플랫폼중도달율 1위

 국내광고플랫폼중에서는네이버에이어 2위

(출처 : 닐슨코리안클릭, Desktop 광고노출리포트, 2016.01)
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주요 광고노출 매체
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PC & Mobile Web Mobile In-App

Portal News Others Ad-Exchange

로컬

+ 프리미엄

인벤토리
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Core Technology:

Criteo Engine
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크리테오 엔진의 역할
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타겟팅상품 추천

엔진을 통한 자동화 시스템

광고주 사이트의
상품 및 유저 행동 분석

Right User,
Right Time,

Right Message배너 소재
최적화
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1) 상품 추천
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장바구니에
담았던상품

마지막으로
본상품

상세페이지를
본상품

구매했던상품과
연관성높은상품

구매전환율이
높은상품

유저행동패턴에
따른상품

55%

53%

78%

45%

47%

22%

Travel

Fashion

Retail

크리테오 추천 상품 통한 매출 유저가 본 상품 통한 매출

유저가 봤던 상품보다
크리테오가 추천한 상품
을 구매한 비율이 더 높음

크리테오 엔진이 고려하는 variables

…
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2) 타겟팅
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방문자모수

광고주 ROI

전체방문자 클릭률이
높은방문자들

타겟

클릭률,
구매가능성이
높은방문자들

타겟

CRO 엔진
(Conversion Rate Optimization) 

클릭률,
구매가능성,
구매액이높은
방문자들타겟

CVO 엔진
(Conversion Value Optimization) 

크리테오 엔진의 진화
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3) 배너 소재 최적화
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진화하는 배너, 다윈(Darwin) 엔진
캠페인 시작 시 최대 4만 종류의 배너가 노출되며 엔진이 자체 학습기간을 거친 후,
유저들의 반응률이 높은 배너들을 선별하여 노출
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Criteo Products
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기본 캠페인
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개인화된 추천 상품을 노출하는
다이나믹 배너

배너 형태

최근 30일 내 방문 유저

광고 타겟

PC, 
모바일 웹, 
모바일 앱

디바이스
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휴면 유저 타겟: Mid-Funnel 
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휴면유저

최근방문유저

구매가능성

사용자모수

(크리테오기본캠페인)

(최대 400일까지기간설정가능)

광고주브랜드/상품에한번이라도
관심이있었으나방문한지오래된
휴면유저들의모수를최대한확보

휴면유저의재방문및구매유도를
통하여지속적인충성고객으로전환
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멀티 디바이스의 시너지 극대화: Cross-Device Campaign
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ID# 1

ID# 2 

ID# 10 

ID# 11 

앱

ID#  5

페이스북

ID# 3 

ID# 4 

사파리 브라우저

ID# 8 

데스크탑 &
모바일 웹

ID# 7 ID# 9

“동일한 사용자로 인식”

어떠한기기/브라우저로접속하든한명의유저로인식하여, 광고의연관성과매출트랙킹의정확도높임

랩탑 휴대폰 데스크탑 타블렛

ID# 3 
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상품이 존재하지 않는 광고주의 리타겟팅: 스태틱 캠페인
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• 성수기초반방문자수확대

• 브랜드인지도증대

• 가입/신청건수확대

• 주요광고주카테고리: 게임/병의원/금융/교육
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소셜 미디어로 확장: Facebook DPA
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Facebook App

현재모바일앱, 데스크탑만가능. 
2016년 상반기중모바일웹으로확대예정

크리테오의
차별화된

상품추천, 타겟팅을
페이스북광고에

적용

Facebook Desktop
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Getting Started
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기술 작업: 트래커 삽입 & 상품 피드 연동
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다이나믹캠페인

메인
페이지

리스트
페이지

상품
상세
페이지

장바구니
페이지

구매
완료
페이지

스태틱캠페인

메인
페이지

구매
전환
페이지

총 5가지트래커삽입을
통한정교한타게팅및

최적화가능

메인/서브/이벤트
페이지에트래커삽입.
경우에따라구매전환
페이지도삽입가능

DB
상품
이미지

상세
설명

가격
할인
정보

기타상품카테고리피드연동
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집행 절차 (총 2~4주 소요)
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캠페인컨펌및 IO(계약서) 요청

IO 확인후서명및전달

트래커삽입, 상품피드전달

정상작동체크

소재확인및라이브요청

Client

IO 발급및캠페인생성 (1 – 2일)

트래커코드발급 (1일)

트래커, 상품피드검수

최종테스트, 소재제작 (2 – 3일)

광고라이브
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Thank you!


